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KORT OPPSUMMERING

1. OVERORDNET MAL FOR INNSPILLET
Norefijell, en av Nord Europas ledende helars fjelldestinasjoner

2. HVORDAN KOMMER VI DIT?

Legge til rette for en helhetlig og helarlig reiselivsinfrastruktur som vil tiltrekke nasjonale og internasjonale
gjester, dagsturister og hyttekunder. Fokus pa gkt attraksjonskraft som er utarbeidet av noen av Norges
ledende fagmiljger

3. HVILKE TILTAK FORESLAES?

- Videreutvikle dagens eksisterende tur- og langrennslgypenett til 3 bli blant Norges beste
- Etablere et skianlegg med link til anlegget i Krgdsherad som har fglgende innhold
o Forsterke attraksjonskraften til Norefjell Skisenter med komplimenterende
aktiviteter/innhold
Fremtidsrettet og familievennlige fasiliteter
Tilpasset de naturgitte forhold i planomradet
Forsterker aksen Eggedal sentrum — Tempelseter — Hggevarde
Sammenbinding av aktivitetene mellom Tempelseter, Djupsjgen og Norefjell Skisenter
o Bygge opp Djupsjpsen og Narumsetra som helars sentrumspunkter pa fjellet
- Etablere og utvikle sommerproduktene til 3 bli like attraktive som vinterproduktene med tanke pa gkt
bruk av hyttene samt gvrige gjester/turister
- Utvikle byggeomrader i henhold til veilederen med byggegrense foreslatt pa dagens tregrense (+/-
1000 moh) etter egnehetsprinsipp/topografi
o Byggeomradene utvikles etter prinsippet «Rett virksomhet pa rett plass» (A-B-C prinsipp) der
utleieenheter er plassert der de har kortest avstand til aktivitetspunkter og gvrige
servicepunkter
- Enslik plan vil tilrettelegge for 2100 enheter (leiligheter/hytter), som tilsvarer 3000 varmesenger, og
vil gi et potensial pa over 300 000 gjested@gn pr ar nar destinasjonen er etablert.

O O O O

4. BZAREKRAFTIG PLAN FOR FINANSIERING GJENNOM BIDRAGSMODELLEN

- Patilsvarende mate som oppbygging av Hafjell og andre vellykte destinasjoner, anbefaler vi bruk av
bidragsmodellen der det gis et bidrag av NOK 50 000 pr leilighet, og 100 000-200 000,- pr. hytte for
finansiering av pkt. 3. Dette vil gi inntil 300 MNOK til de mange tiltak som skal gjennomfgres

- Meget solide eiere som star bak Norefjell Utvikling AS

5. SAMFUNNSEFFEKTER

Benytter lokale firmaer og arbeidskraft til utvikling - minimum 50%

Skaper nye naeringer som er spennende for de yngre innbyggere

320 nye arbeidsplasser — tiltakene vil danne grunnlag for over 320 nye arbeidsplasser over tid
725 nye innbyggere — tiltakene vil danne grunnlag for over 725 nye innbyggere over tid
Tallene er i trad med det Samfunnsgkonomisk Analyse har levert for scenario A4/A5

O O O O O
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1. NOREFJELL, EN AV NORD EUROPAS LEDENDE
HELARS FJELLDESTINASJONER

Hvorfor skal Sigdal lykkes med denne malsetningen?

Sigdal er i en unik posisjon i regionen fordi kommunen har den del av Norefjell som har de beste lys og
utsiktsforholdene. Med kort avstand til Oslo og Drammen er det ingen destinasjon som er neermere «hjemme»
for hytteeiere.

For turistene er den korte veien til Norefjell fra flyplasser og havner viktig. | tillegg er det allerede opprettet en
sterkt reiselivsprofil gjennom det arbeidet Krgdsherad kommune har gjort med Norefjell som ski- og
vinterdestinasjon. Denne profilen skal na Igftes enda hgyere med de foreslatte utviklingsplanene offentliggjort i
2018

Vi mener, i samrad med diverse fagmiljger, at det er en enkel oppgave for Sigdal a koble seg til dette
eksisterende produktet, og at kommunen kan bidra med forsterkning av det eksisterende alpinproduktet -
samtidig som Sigdal kan videre utvikle sitt langrenns-, tur- og sykkelnettverket. Det vil medfgre at Sigdal star
sterkest nar valg av reisemal eller hyttedestinasjon skal avgjgres.

‘ Reisemalanalysen utarbeidet av Mimir fra 2017
- & konkluderte med fglgende:

«Oppsummering anbefalt konsept for Norefjell:

HELHETLIG STRATEGI FOR i _ , - 2 Det grunnleggende strategiske valget for Norefjell er
NOREFJELL ” \ om en skal viderefgre og forsterke dagens rolledeling

. ‘ med alpint rundt Skistua/Bgseter og langrenn/
vandring i resten av omrddet — eller om en skal foreta
en alpinutbygging over hele eller deler av fiellet.»

FRA OK TIL WOW! =
e

Samfunnsgkonomisk Analyse (S@A) har deretter analyserte disse S % A\
mulighetene. Den ene mulighet som Mimir foreslar, handler om a
forsterke dagens rolledeling med langrenn/vandring som produkt for
Sigdal (kalt Basisscenario av S@A) og den andre med en stgrre utvikling
(kalt Utviklingsscenario).

Rapporten konkluderte med at det er kun Utviklingsscenario som vil gi
Sigdal vekst.

Rapporten konkluderte med at:

«Basisscenarioet tilsier en nedgang i befolkning og sysselsetting»

«Utviklingsscenarioet gir betydelig mer syssel-setting»

10082018

«En forsterket utvikling i reiseliv gir muligheter for vekst» Virkninger av gkt satsing pa reiseliv i
Sigdal

Rapport 20-2018
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2. HYVORDAN KOMMER VI DIT?

Sigdalspolitikere har bestemt at kommunen skal endres fra hytte- til reislivskommune. Begrep som helars
fielldestinasjon er brukt.

Hytte- og reiselivskunder har mange likheter, men de har likevel forskjellige krav til innhold nar det gjelder
tilgjengelig produkter pa en destinasjon. Alle er enig om at Sigdal skal bli en helhetlig helars fjelldestinasjon, og
nar vi skal foresla hvilken retning Sigdal skal ta videre har vi lagt til grunn innspill fra flere av Norges viktigste
fagmiljger gjennom forskjellige rapporter og undersgkelser.

For at Sigdal skal kunne generere nye naeringer med stabile arbeidsplasser ma destinasjonen tiltrekke gjester
ogsa i midtukedagene og ikke bare helg og hgytider. Utover dette ma Sigdal vaere en heldrsdestinasjon pa sikt.

Innovasjon Norge, i samarbeid med Epinion, har samlet innspill fra turister i rapporten med navn
Turistundersgkelsen - oppsummering av vintersesongen 2016. Rapporten inneholder mange interessante
innspill fra de turistene som besgkte Norge, men den viktigste informasjonen for oss har veert hvilke produkter
disse turistene krever nar valg av ferie skal avgjgres, samt hvor stort forbruk disse forskjellige kundegrupper
har.

Sp@rsmalet er hvilke gjester som er de beste for Sigdal fremover. Undersgkelsen Innovasjon Norge/Epinion har
giennomfgrt gir klare indikasjoner hvilke preferanser de forskjellige kundegruppene har, samt hvor lenge de er
pa hver destinasjon og hvor my penger de bruker mens de er der. Se g
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Figur 1: Innovasjon Norge/EPINION

Figuren viser at de klart mest verdifulle gjestene pa en destinasjon er fra utlandet. Disse gjestene bruker mer
penger pr. dggn samtidig som de bor pa destinasjonen lengre enn de nordiske.
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INTERNASJONALE GJESTER
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Figur 2: Innovasjon Norge/EPINION

Figuren viserbetydningen av de forskjellige aktiviteter/tilbud nar valg av feriested skal avgjgres (x-aksen), samt
andelen som planlegger a benytte seg av tilbudet under ferieoppholdet.

Hvis en fjelldestinasjon skal vaere attraktiv for disse utenlandske gjestene ma fglgende vaere tilgjengelig

Steder de kan samles for a ha det ggy med andre

]
e  Muligheter for a oppleve fjellet
e  Muligheter for a kjgre

alpint/snowboard
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NASJONALE/NORSKE GJESTER
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Figur 3: Innovasjon Norge/EPINION

Figuren viserbetydningen av de forskjellige aktiviteter/tilbud nar valg av feriested skal avgjgres (x-aksen), samt
andelen som planlegger a benytte seg av tiloudet under ferieoppholdet.

Hvis en fjelldestinasjon skal vaere attraktiv for disse nasjonale/norske gjester ma fglgende vaere tilgjengelig

e Steder de kan samles for a ha det ggy med andre

e  Muligheter for a oppleve fjellet
e  Muligheter for a kjgre alpint/snowboard
e  Mulighet for a ga langrenn

OPPSUMMERT

Skal en destinasjon lykkes med et attraktivt fjellbasert reiseliv i markedet for fjelldestinasjoner ma den

inneholde fglgende:

e Alpin-/snowboard-/langrennstilbud — helhetlig skiopplevelser!
e Aktiviteter som betyr at gjestene kan oppleve fjellene - folk vil hgyt opp!
e Muligheter for a veere sosiale og ha det ggy samt vaere sammen med andre — sosialisering er viktig!
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3. HVILKE TILTAK FORESLAES?

Mange hensyn ma tas for at reiseliv skal lykkes. Fremtidens kunder er mer kresne enn tidligere. Krav til

opplevelser og tilgjengelige servicefunksjoner har aldri veert stgrre. En

vellykket destinasjon krever kritisk masse av besgkende i FOKUSOMRADER
sentrumsomradene. Dette oppnads gjennom overnattingsmuligheter med for utvikling av attraksjonskraft
riktig beliggenhet og pris, publikumstilpassede serveringssteder, gode
sentrumspunkter for hygge og handel, samt opplevelser nok for hele
familien innen kort avstand.

Turistenes preferanser endres fortlgpende og det er derfor viktig at
omradet kan tilpasses fremtidens reiselivstrender.

Det ma bygges videre pa arbeidet som er gjort. Hytteutvikling har skapt
store verdier i fiellomradet, og hytteeierne gnsker en utvikling for a
opprettholde eller gke verdien av eiendommene sine, samt ha hgy
kvalitet pa egen fritid. Turistnaeringen endres stadig, og aktgrene ma
fortlppende tilpasse seg markedets krav til fritidsopplevelser. i
Attraksjonskraft er derfor sentral i all utvikling. Hva skal vaere
hovedgrunnen for & besgke Sigdal/Norefjell?

Vart innspill er derfor baserte pa to hovedprinsipper:

1. Forsterke det eksisterende
2. Tilfgre nye tilbud og opplevelser som vil tiltrekke reiselivskunder

For at Sigdal skal kunne lykkes som reiselivskommune ma aktivitetsinfrastruktur veere prioritert. Her ma
destinasjonen ha gjennomtenkte Igsninger tilgjengelig som kan levere de produktene markedet vil ha. Vi mener
at en forsterkning av de eksisterende produktene er den rette veien a ga, og vi har valgt a legge til grunn de
anbefalingene Samfunnsgkonomisk Analyse (S@A) gjorde for Sigdal i august 2018.

Analysen tar utgangspunkt i to utviklingsbaner for sysselsetting og bosetting fram mot 2040; basisscenarioet,
som fglger kjente nasjonale og internasjonale utviklingstrekk og allerede planlagte prosjekter for lokal
reiselivsinfrastruktur, og utviklingsscenarioet, som representerer samme viderefgring, men med en forsterket
satsing pa reiseliv.

«Realisering av utviklingsscenarioet betinger gkte investeringer i s vel overnattingskapasitet, som
tilbud av varer, tjenester og aktiviteter lokalt i Sigdal. Vi har ikke spesifisert hvilke konkrete tiltak som
inngdr i utviklingsscenarioet, men realisering betinger at det kommersielle tilbudet er pd linje med det
som tilbyes i andre reiselivskommuner, noe som innebeerer flere spisesteder og flere kommersielle
aktiviteter, som alpinanlegg, gondolbane, museer, klatreparker, o.a. organiserte
aktivitetsmuligheter»

Hvis samfunnseffekt skal vaere fgrende sG ma innspillet vaere i henhold til
«Utviklingsscenarioet» for at det skal bidra til vekst

Analysen har vurdert flere muligheter, og S@A-rapporten viser at hvis samfunnseffekt skal legges til grunn nar
valg av konsept skal gjgres sa er det kun utviklingsscenarioet som kan levere positiv virkning over tid. Skal
Sigdal kommune oppna malet om 1,5% arlig befolkningsvekst, er kun en stgrre satsning som
utviklingsscenarioet Aktuelt.
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Reisemalsanalysen utviklet av Mimir for Norefjell fokuserte pa & binde sammen Sigdal og Krgdsherad under
begrepet «ett fjell», og det arbeidet som ble giennomfgrt ga mange svar, men inneholdt ingen analyse av
faktiske ringvirkninger for Sigdal. Mimir, i samrad med styringsgruppen konkluderte med fglgende:

Oppsummering anbefalt konsept for Norefjell:
Det grunnleggende strategiske valget for Norefjell er om en skal viderefgre og forsterke dagens rolledeling med alpint rundt Skistua/Bgseter og langrenn/
vandring i resten av omradet - eller om en skal foreta en alpinutbygging over hele eller deler av fjellet.

Anbefalingen er at man bygger pa og forsterker dagens roller og infrastruktur, men at man ogsa apner for nye aktiviteter/investeringer spesielt innen lang-
renn og barmarksaktiviteter, samt at omradet Eggedal - Tempelseter vies spesiell oppmerksomhet. Dette kan gjgre Norefjell i stand til & konkurrere i
Norgestoppen bade nar det gjelder alpint, langrenn og barmarksaktiviteter. For & gke verdiskapingen er det ngdvendig & ga fra 3 tenke hytteutvikling il reise-
livsutvikling, dvs. & ha fokus pa lokal verdiskaping og dermed ogsé evnen til 3 skape attraktive og baerekraftige opplevelser for gjestene. Vi anbefaler derfor
falgende strategi:

« Endre oppmerksomhet fra hyttebygging til reiselivsutvikling
* Utvikle tilbud og l@sninger som gir WOW-effekt i markedet
« Sikre fremtidig utvikling og baerekraft

Gjennomfering av strategien er i stor grad et spgrsmal om en bedre organisering og helhetlig arealbruk som ogsa tar vare pa naturkvaliteter.

Forslaget i strategien omfatter bedre vei og ev ny vei mellom Djupsjalia og Tempelseter, ytterligere fortetting og alpinutvikling fra Skistua og over til Baseter,
ski-/rulleskiarena pd kommunegrensen ev ogsa hytter/leiligheter/storhytter for utleie pa Sigdalssiden samt utvikling av ev landsbyfunksjoner rundt kafeen/
skianlegget p3 Tempelseter. De tre Djupsjglaypene grunnprepareres for 3 bidra til tidligere skisesong og mer helrig bruk. Noresund og Eggedal utvikles som
innfallsporter, og at Eggedal utvikles som fjellandsby og kobles mot fjellet.

Organiseringen styrkes i alle ledd, slik at omradet utvikles og driftes som "ett fjell”. Kommunene koordinerer seg gjennom infrastrukturfond, leypeplaner
og felles kommunedelplan samt personellmessige ressurser til & felles forvaltning. Det utvikles en fellesgodemodell og et partnerskap mellom kommune,
grunneiere, neringsaktarer og hytteeiere.

Figur 4: MIMIR

Som det star i fgrste setning har Sigdal et strategisk valg.

«viderefgre og forsterke dagens rolledeling med alpint rundt Skistua/Bgseter og
langrenn/vandring i resten av omrddet —

eller om en skal foreta en alpinutbygging over hele eller deler av fjellet».
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Nar SPA analyserte dette valget kom de frem til fglgende resultat nér det gjelder sysselsettingseffekter:

Figur 1.3 Sysselsettingsutvikling i A1, A2 og A3. 2010 til 2040
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s A5, forsterket utvikling (5000 senger)
A4 forsterket utvikling (3000 senger)

A3 - Redusert handelslekkasje fra hyttebrukere og hyttebygging

+s+ A2 - Redusert handelslekkasje fra hyttebrukere
sererases AL - Bkt hyttebygging
= = = Utviklingsscenario

== == == Basisscenario

Utviklingsscenarioet

Basisscenarioet

Utviklingen mellom 2025 og 2040 er kun teknisk framskrevet og representerer ikke ngdvendigvis den reelle utviklingsbanen i

perioden. Effektene kommer tidligere om tiltakene realiseres tidligere. Kilde: Samfunnsgkonomisk analyse.

| veilederen for arealinnspill star det fglgende:

Figur 5: SGA

«Alle arealinnspill vil derfor bli vurdert i forhold til hvilken sysselsettingseffekt de

vil ha for Sigdal.»

«Nd@r det gjelder utbygging og utvikling i fijellomrddene skal dette vurderes i
forhold til langsiktige virkninger med tanke pG muligheter for varige

arbeidsplasser»
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3.1 Aktivitetsinfrastrukturen, helhetlig og helars baserte

Fokus pa helhet

Vart innspill er bygget pa fglgende kart, som viser en plan for en helhetlig helars aktivitetsinfrastruktur som er
koblet til det eksisterende anlegg i Krgdsherad. Med dette kartet lagt til grunn kan Sigdal forvente at
attraksjonskraften blir betydelig styrket pa fjellet, som vil generere behov for overnattingssteder og gvrige
servicepunkter som vil skaper mange nye arbeidsplasser.

Tegnforklaring

Sigdal

Figur 6: BO1 - Ativitetsinfrastruktur

Forslag er tilrettelagt for en eventuell gondolbane fra Eggedal sentrum, som vil forsterke aksen Eggedal-
Tempelseter-Hggevarde. Hggevarde er en av de viktigste turmalene pa det sentrale @stlandet, og det er viktig
at vart innspill apner for flere anledninger til 3 besgke dette stedet sommer og vinter.

Ved Djupsjgen er kartet tilpasset de planene vare naboer har for omradet rundt Narumsetra. Bade
Tempelseter- og Djupsjgen-omradene kan levere gode sommer- og vinteraktiviteter. Omradene linkes sammen
via bruk av mindre transportlgyper, som legges naturlig i terrenget (typisk 1-2 preppemaskinbredder). Disse
Igypene vil ha mer eller mindre samme utseende som brede turlgyper.

Konseptet er basert pa «Pa tur pa ski»-tenkning, som gir en dimensjon i det alpintiloudet som Norefjell
Skisenter ikke tilbyr. Dette vil veere en forsterkning til dagens produkt, og vil gjgre Sigdal helt unikt med tanke
pa det totale skiproduktet. Her kan vi virkelig tilby noe som ingen andre har ved siden av langrenn.

Denne Igsningen er utarbeidet i samarbeid med Geir Olsen, Norwegian Snow Consult AS, som er blant verdens
fremste eksperter innenfor skianlegg-utvikling. Lgsningen som er skissert vil redusere behovet for
interntransport og parkering.
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3.1.1 Heis-systemet

Heis-systemet er baserte pa 4 heiser pa Tempelseter (T1, T2, T3 og T4), og 4 heiser pa Djupsjgen (D1, D2, D3 og

B1). T3-heisen er ngdvendig for a lage en link mellom Tempelseter og Djupsjgen, og T4 er foreslatt for a

forsterke Tempelseter-omradet. D3-heisen vil kun vaere ngdvendig hvis tunnelbanen ikke blir realisert. D2-
heisen er ngdvendig for a forsterke Narumsetra-omradet som fremtidig reisemalsbase uavhengig av
tunnelbanen. B1-heisen skal veere lik det forslag som grunneiere Holthet kommer med i sitt innspill.

i ' )
2w / » -

& )

Base omrader

Pa Tur pa ski — Eggedal UT

Pa Tur pa ski — Eggedal HIEM

Dette kartforslaget er utarbeidet i samarbeid med fagkonsulentene som har representert de forskjellige

grunneierne pa fjellet. Arbeidet er utfgrt under prosessen som Sigdal Utvikling AS v/ Per Arne Lislien hadde
med alle grunneiere i 2018. Malsetningen var a undersgke muligheten for en enighet om hva som kunne vaere
et fellesinnspill til kommunen. Selv om fagkonsulentene var enige om at dette kartet representerte den beste
Igsningen for fjellet, var det dessverre ikke mulig & oppna enighet mellom grunneierne grunnet prinsipielle

forskjeller.

For en grundigere forklaring av hvordan forslag for heis og Igper er utarbeidet viser vi til vedlegg BO1b. Utover

dette viser vi til referatene for prosessen med Sigdal Utvikling AS for naermere forklaring.

3.1.2 Universell utforming

Hvis utvikling tillater det vil det vaere mulig a lage heislgsninger som gjgr at det er mulig a frakte personer fra
Eggedal sentrum til Hegevarde. Dette tiltak vil dpner fjellopplevelser for helt andre brukergrupper enn tidligere.

3.1.3 Det beste for Sigdal

Norefjell Utvikling i samrad med var konsulent Geir Olsen og vare grunneiere har valgt allikevel & legge dette
kartet til grunn for vart innspill siden vi mener det representerer den beste muligheten Sigdal har for a skape et

bzerekraftig reiselivsprodukt. Vi mener at dette kartet viser en aktivitetsinfrastruktur som vil vaere sveert

attraktiv for nasjonale og internasjonale reiselivsgjester. Samtidig vil flere fremtidige hyttekjgpere tiltrekkes for

a investere i hytte pa Sigdal, samt tilbringe flere overnattinger pa disse hyttene fremover.
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3.2 Utbyggingsomrader

Rett virksomhet pa rett plass fgrende

Aktivitetsinfrastrukturen er det viktigste element i en fremtidig plan. Nar dette er satt pa kartet, kan
utbyggingsomradene legges inn for a sgrge for at
sentrumspunktene far de beste forutsetninger for a
kunne drives pa en barekraftig mate. Malsetningen
er at reiselivsgjestene far alle sine basisbehov dekket
innen gangavstand.

A-B-C metode

Det er derfor vi legger til grunn begrepet «Rett
virksomhet pa rett plass» nar vi planlegger
destinasjonen. Som gjest er det attraktivt med

overnattingsmuligheter innen kort avstand fra = ®

serveringssteder, butikker, skiheiser, langrennslgyper

eller sykkelstier, mens som hytteeier er det litt andre Forklaring

behov. | vdre planer legger vi derfor de mindre . .
C-omrader gir A-verdi, mens omrader med lav

enheter i tettere klynger rundt baseomradene pa B-aiviridar Q2 i kereisiention

Tempelseter og Neerumseter, og de stgrre mer A-omrader
private enheter utenfor disse omradene.

e A-omrader har typisk gangavstand til overnattingsbedrifter (hotell/leil. egnet for utleie), butikker,
restauranter samt aktivitetspunkter som f.eks. heiser, Igyper eller nedfarter:
o Velegnet for utleiesenger siden trafikken er konsentrert rundt et sentrumspunkt
e B-omrader grenser til to av disse men har litt lenger avstand til ett av elementene:
o Mindre egnet for utleie, mer egnet for stgrre leiligheter og mindre fritidsbolig
e C-omrader er «frakoblet» de gvrige elementene og ligger i roligere omgivelser:
o Velegnet for spredt hyttebebyggelse

Tegnforklaring

N5 Bh ) o Sigcal
3 < N

Viers Strostor
02] 0

Figur 7: Oversiktskart BO2— Norefjell Utvikling AS
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3.2.1 Tempelseter-omradet — 790 daa. / 950 enheter

Pa Tempelseter foreslas det nye utbyggingsomrader pa ca. 780 daa. Prinsippet for utbygging er laget av
grunneiere for a veere i henhold til veiledende begrensning av begrepet «skoggrense». Siden dette er et begrep
som er vanskelig a tallfeste pa en kotehgyde har vi lagt eksisterende byggehgyder til grunn for vart innspill, og

vi sgker areal etter hva som egnet for utbygging.

e
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Tegnforklaring

g et lefighersbeirggese, gect egeet for utie. BYA 50%.
jpeise, utlee muly. BYA 40%

]
4
s
7 Wispunkter of attmisionzamrider

& Gondol fra Eggecl

5 Vinterakteet

Alle nummererte titsk er namere beskrevet | eget dokument

Fremtidige veger ar ment sam iustracion og mé | likhet med ait
annet vumenes narmene | viders detaijering (reguienngspian).

Inntegnede hytter | byagecmridene er kun &n llustrasion, og glengir
Ikcke nadvendigvis detaljer runct amfang, stamelse o9 piassering.

tnnspill Sigdal

sypgmerries
Temguineter

¥3 Siruecsior

Det er anslatt at dette vil kunne gi rom for utbygging av ca.
950 boenheter. Plassering og utstrekning av byggeomradene
er vurdert ut fra kriterier nevnt ovenfor. Prinsipplgsning for
vegsystem er skissert. Dette er plassert ut fra beregning av
stigningslinjer og en vegfaglig vurdering, med sikte pa at
vegutbyggingen ikke skal medfgre ungdig store
terrenginngrep. Antall boenheter er naturligvis avhengig av
arealutnyttelsen. De eksisterende hytteomradene pa
Tempelseter er bebygd noksa spredt. Det foreslas en noe
hgyere arealutnyttelse pa de foreslatte omradene, men ikke
en vesentlig gkning. Det antas gunstig med stgrre avstand
mellom bygninger nar man kommer hgyere opp i terrenget. |
de hgyereliggende omradene er det gunstig med frihet til 3
plassere bebyggelsen skansomt i terrenget, noe som er
enklere 3 oppna ved lavere arealutnyttelse. Man ser derfor
for seg en arealutnyttelse som avtar med hgyden.

Figur 8: BO3 - Utbyggingsfelt Tempelseter

Tegnforklaring

Bygpenmiboe 8) Serdosfunks|one o b kel hets ety gaise, got ajet for olse. BYA 50%.
Eyggeomriide b) Lettene lefighetsbebyggelse, utide mully. BYA 40%.
Byggeomikde o} Frmliggende hynebetpggeee BYS 30%,
Skibseiser
Tortwtrtd b et
Alpint Wrypeety
—  Langrennsleyper, ehsbterende
- Langrennalayger, fremtidi

—  Weger, frembdig
- = Sybkeheg, fremtidig

—  Trsl, fremitidig
Itk B, 1L numimeening

000

Langrenmnstilbed

Sommerppeveker

Syikeiprodusit

Skistadion

Utidiciespun kter og atbra -w::mso'nrﬂ:e'
Gondol fra Eggedal

Winterakthvitet

Ome E R W

Alle numimererte tiltak er nazrmere besiorewet | eget dokument

Fremtidige veger &r ment som |lustrasjon og md | likhet med akt
annet vurderes nermere | videre detaljering (reguierngsplan).

Inntegnede hytter | brwm:mridcre er kun en llustrasjon, og gjiengir
Ikke madvendigvis detaljer rundt aomfang, starelse og plassering
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Eksisterende langrennslgyper og turstinett ma beholdes og det ma legges opp til og settes av arealer slik at all
ny bebyggelse far god tilknytning til dette uten bruk av bil. Nye adkomstveger skal legges pa en slik mate at

Igper og stier beholdes.

Pa Tempelseter er det lagt opp til to skiheiser, én lokal heis ved de foreslatte byggeomradene og én som gar
videre opp mot Hggevarde. Sammen med det skisserte Igypenettet inngar disse i sammenhengende nett forbi
Djupsjgen og helt fram til Bgeseter / Norefjell skisenter. Den nedre heisen vil fungere som et lokalt alpintilbud

\ -3 Hogevarde
. e

pa Tempelseter og til ski inn/ut for byggeomradene.

/
|

|
|

PP
e Vi |
S % 128 |
\ 7 \
I\ T /.2
4/5 ST F TA3 N\

40\

i

L
\\
| e

Utvikling pa Tempelseter er baserte pa videreutvikling av sentralomrade pa Tempelseter til ogsa a veere et
interessant landingsomrade for en eventuell gondol fra Eggedal sentrum, samt at det vil kunne fungerer som et
velfungerende sentrumspunkt for de eksisterende og fremtidige hyttekunder. Se vedlegg BO1b

Her er det naturlig at det legges flere service-funksjoner for a betjene publikumet
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3.2.2 Djupsjgen/Djupsjglia omradet — 1100 daa. / 750 enheter

Ved @vre Djupsjgen foreslas det nye utbyggingsomrader. Omradet som vil fa ski inn/ut tilbud er pa ca. 1 053
daa. Dette omradet skal utvikles i samarbeid med vare naboer, og vi har tilpasset plassering av heis D2 for a
veere i samsvar med den foreslatte tunnelbanen. Her der det viktig at disse aktivitetspunktene samles for &
forsterke Naerumseter som et sentrumspunkt for Djupsjgen-omradet.

Djupsjoen \

Tegnforklaring

i ogen T epuet for uteie. BYA S0%.
B b) Lettere iefighessbebyggetse, utiese mull. EYVA 40°%
B c) Fritligpende hysiebebyygeise. BYA 20%.

3 bud
4 sommemppeveser

5 Syachprodus

6 Scstado

7 Utiidspunkter o attmisionsomrider
B ra Eagess

s

e nammere beskrevst | eget dokument

g e

Fremtidige vager er ment com Ihuctrasion og mi | (knet med ai
annet yunSares namrmert i viders detarjering (reguienngspian).

D3b

D15
229¢=

Bl

B03] 0

Det er anslatt at dette vil kunne gi rom for utbygging av 750
boenheter. Plassering og utstrekning av byggeomradene og
adkomstvegene er vurdert pa samme mate som ved
Tempelseter.

Antallet boenheter er ogsa her foreslatt med lav
arealutnyttelse i de hgyereliggende omradene, men med en
forholdvis hgy utnyttelse pa de omradene som ligger
nederst ved hovedveg og heisstart.

Eksisterende langrennslgyper og turstinett skal beholdes og
utvides og ny bebyggelse skal knyttes til som foreslatt pa
Tempelseter.

Det er lagt opp til to hovedomrader for utbygging, med noe
avstand imellom. Det foreslas etablert én skiheis i direkte

Figur 9: BO4 - Utbyggingsfelt @vre Djupsjoen

Tegnforklaring

Byggeomride a) Sarvicefunksjoner og tett leilighetsbebyggelss, godt egnet for utleie. BYA 50%.
Byggeomride b) Lettere leilighetsbebyggelse, utleie mulig. BYA 40%.

Byggeomride c) Frittiggende hyttebebyggelse. BYA 20%.

Skiheiser

Tunnelbane

Alpint loypenett

Langrannsloyper, eksisterende

. Langrennsloyper, framtidig

[N T ]

Vager, fremtidig
Sykkelveg, fremtidig
Tursti, framtidig
Interesseomrider, iht nummerering
Langrennstilbud
Sommeropplevelser
Sykkelprodukt
Skistadion
Utkikkspunkter og attraksjonsomrider
Gondol fra Eggedal
Vinteraktivitet

Alle nummererte tiltak er nazrmere beskrevet i eget dokument

Fremtidige veger er ment som illustrasjon og m3 i likhet med alt
annet vurderes naermere i videre detaljering (reguleringsplan).

Inntegnede hytter | byggeomrddene er kun en illustrasjon, og gjengir
ikke nedvendigvis detaljer rundt omfang, storrelse og plassering.

tilknytning til hvert omrade, forbundet med skilgyper imellom. Begge heisene vil ha funksjon som lokalt
alpintilbud for byggeomradene og ski inn/ut. Den gstre heisen inngar i den sammenhengen heis- og

bakkenettet fra Tempelseter til Bgeseter / Norefjell skisenter.
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3.2.3 Rakketjenn/Kjglahovet omradet — 860 daa. / 400 enheter

Her foreslar vi et omrade som er en videreutvikling av de eksisterende feltene, med moderne,
kostnadseffektive leiligheter og hytter som er tilrettelagt for yngre familier. Her gnsker vi a skape ekte

«lekeplasser» for bade barn og voksne, sommer og vinter.

Tegnforklaring

EvapeamBide a) Servicelunksiones og tett lelighetsbebygueise, 0ot epeet for utlele. BYA 50%.
By ) esbetryugelse, utlee mulk. EYA 40%.

Sar
=
=

tesspunkter o attrksgnzamricer
Gondal fra Eggesal
Vintaraktritst
Alle rummererta titak er namen: beckrevet | aget dokumant

Fremtidige veger ar ment zom llusaragion og md | likhet med art
annet vureres naermere | videre detaifering (reguieringspian),
Inntegnede hytter | byggecmrident er kun en llustrasion, og glengir
ke nadverdiguts detaljer runct amfang, stameise og piassering

Djupsjoen

!
Innspil Sigdal
P
r——

Sommerproduktene vil veere rettet mot a ta i bruk Djupsjgen.
Kanoutleie, fiskemuligheter, tur og sykkelstier rundt vannet,
samt mulighet til 3 lage spennende vandringsprodukter i
forbindelse med det som er planlagt ved Hornsjgen,
Gamlestervannet og Istjenn.

Vinterproduktet vil basere seg pa bruk av langrennslgypene
med gode forbindelse til alle de sentrale Igypene pa fjellet,

samt kort vei til det planlagte skistadion pa kommunegrensen.

Det er anslatt at dette vil kunne gi rom for utbygging av 400
boenheter. Byggeomradene planlegges med egne akebakker
og lekeplasser for a vaere familievennlig. Enhetene som
bygges her vil veere velegnet for utleie, som kan sikre ekstra
finansieringsmulighet for fremtidig eiere samt ettertraktede
utleiesenger for kostnadsbevisste turister.

Figur 10:B05 - Utbyggingsfelt Vestre Djupsjgen

000

1 |
| |

W M h W

Tegnforklaring

Byggeomride a) Servicefunksjoner og tett leilighetsbebyggelse, godt egnet for utleie. BYA 50%.
Byggeomride b) Lettere leilighetsbebyggelse, utleie mulig. BYA 40%.

Byggeomride c) Frirdiggende hymzbebyggelse. BYA 20%.

Skiheiser

Tunnelbana

Alpint loypenett

Langrennsloyper, eksisterande

. Langrennsloyper, fremtidig

Veger, fremridig
Sykkelveg, fremtidig
Tursti, fremtidig
Interesseomrder, iht nummerering
Langrennstilbud
Sommeropplevelser
Sykkelprodukt
Skistadion
Utkikkspunkter og attraksjonsomrader

Gondol fra Eggedal
Vinteraktivitet

Alle nummererte tiltak er naermere beskrevet i 2get dokument

Fremtidige veger er ment som illustrasjon og m3 i likhet med alt
annet vurderes naermere i videre detaljering (reguleringsplan).

Inntegnade hytter i byggeomridens er kun en illustrasjon, og gjengir
ikke nodvendigvis detaljer rundt omfang, sterrelse og plassering.
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3.3 Salg og marked

De foreslatte omradene ma legges inn under samme paraply som de gvrige Norefjellproduktene sa fjellet kan
markedsfgres som Norefjell under «Ett fjell» prinsippet.

Vi legger opp til at turistservice-kontorene i Eggedal og Noresund kan samarbeide, samt at booking av ferier
gjgres etter «One stop»-prinsippet, der hele ferien kan bestilles sasmme sted. Behovet for d vaere innom flere
nettsider eller andre salgskanaler minimaliseres. Dette er et arbeid som vil krever et godt offentlig og privat
samarbeid men her ma alle tenke helhetlig og hva som er beste for hele regionen.

Det ma etableres avtale med en av Eggedal sine naeringsdrivere eller turistservice for a fungere som
servicesenter for fremtidens reiselivskunder. Velkomstsenter som for eksempel tilrettelegger for
ngkkelutlevering og andre tjenester er en naturlig del av det nye Eggedal sentrumsbilde.

3.4 Eggedal sentrum

Eggedal — en levende fjellandsby

Eggedal sentrum vil veere selve portalen inn til omradet for alle som vil til solsiden av Norefjell. Her ma
sentrumsomradet utvikles til a tilby det et moderne reiselivspublikum forventer. Eggedal er ogsa den naturlig
samlingspunktet for alle som er pa vei inn i omradet, enten de skal videre til Sandvassetra og Haglebu, eller opp
pa fjellet direkte til Tempelseter, Gamleseter eller Djupsjgen-omradene

Nar destinasjonen tas i bruk oppstar behov for en utvidet sentrumsopplevelse. Dette er en naturlig utvikling
som har skjedd pa Ringebu, Beitostglen, Geilo, Vinstra og mange andre fjelldestinasjoner man kan/bgr
sammenlikne seg med.

3.5 Midtuke gjester er ngkkelen

Mulighetsstudiet for Eggedal sentrum er spennende, og vare planer er tilpasset disse mulighetene. Alle
nzeringsdrivere vil veere avhengig av at det finnes en forutsigbar og jevn tilstremning av kunder gjennom sine
virksomheter mandag-fredag. Selv om Sigdal har veldig mange hytter er det fa av disse som vil veere i bruk
utenom helger og helligdager. «Midtuke-gjester» er derfor avgjgrende for at disse virksomhetene kan overleve,
og hvis vi skal legge til grunn Innovasjon Norge/Epinions faktagrunnlag, er Eggedals sentrumsutvikling direkte
avhengig av at det kommer et attraktivt reiselivsprodukt i Sigdal, slik at disse butikk- og virksomhetene kan
drives. Midtuke-gjester er derfor ngkkelen til en vellykket sysselsetting innen «handel & hygge»-segmentet.

Vaere sammen med andre og ha det moro

Med den foreslatte gondolbanen opp til Tempelseter, vil det vaere grunnlag for & drive bade hoteller og andre
virksomheter i Eggedal. Her vil reiselivsgjester far oppleve at de kan vaere pa fjellet pa dagen i forbindelse med
aktivitetene sine, for a deretter bruker sentrumsfasilitetene sammen med innbyggerne utenom.
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4. BAREKRAFTIG PLAN FOR FINANSIERING

Fellesgoder eller fellestiltak kan beskrives som de tiltak eller investeringer som kommer alle aktgrer til gode.
Dette kan veere veier, kulturtilbud eller opplevelsestilbud, som for eksempel langrennslgyper, stier,
skiltsystemer, skiheiser og nedfarter. Finansiering av fellesgoder har vaert en utfordring for de fleste
destinasjoner. Det er forsket mye pa dette, og konklusjonen er enkel: Felleskapet ma finansiere fellestiltak.

Ved a investere og bygge ut opplevelsestilbudet vil prisen eller verdien av et omrade gkes i takt med tilbudenes
kvalitet og omfang.

Bebyggelse har tilkoblings- og arsavgift til finansiering av offentlig vann og kloakk, renovasjon, strgm og vei mv.

@vrig kritisk infrastruktur derimot, som Igyper, stier, heiser og nedfarter har historisk blitt finansiert av private
aktgrer. Omrader med utbygging av slike fasiliteter opplever markant verdigkning. Hytteeiere har blitt
«gratispassasjerer» som nyter godt av utbygging uten selv a delta i spleiselaget, heller ikke i med tanke pa
vedlikehold og oppgradering. Resultatet er tydelig: Tidligere populaere og attraktive reisemal er na nedslitt og
utdatert. Manglende kommunale regulering har fgrt destinasjonene inn i en bakevje. Ingen vil investere og
utvikle. Det tidligere generasjoner har bygget opp «ratner pa rot». Naeringsdrivere klager pa gradige grunneiere
og aktgrer, mens utviklere klager pa utdaterte anlegg og redusert attraksjonsverdi. En klar systemfeil gir
skjevfordeling av verdiskapingen, og destinasjonen kommer inn i en «ond spiral».

«Samtidig er det ogsa en systemfeil i virkemiddelapparatet som gjgr at man heller
ikke der har midler til infrastrukturtiloud. Mangel pa midler til stedsutvikling er
derfor et sentralt hinder for a8 na malet om a bli bedre til & levere pa kundebehov»
- Fgrst mot Fremtiden, side 35

| all fremtidig planlegging ma stedsutvikling og attraksjonsverdi prioriteres. Kommunen kan legge klare fgringer
i kommuneplanen samt palegge lovkrav om utbyggingsavtaler med rekkefglgebestemmelser. Slik sikres
baerekraftutvikling av de viktigste felles infrastrukturtiltakene uten gratispassasjerer.

«A finne en robust og varig I@sning pd fellesgodeproblemet i reiselivsnaeringen bgr
derfor vaere en prioritert oppgave, og denne oppgaven ma Igses av bedriftene og
lokale og nasjonale myndigheter i fellesskap»

- Erik Jacobsen, Menon, Rapport-Fellesgodefinansiering 2006
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Vart innspill er derfor bygget opp etter fglgende prinsipper

/lnffastruktur:\
Vann & kloakk Heiser & nedfarter Stier & loyper
Eiendomsverdi Eiendomsverdi Eiendomsverdi
Uten Tilkoblet Uten Tilkoblet Uten Tilkoblet
Hoy Hoy Hoy
Driver
Lav Lav Lav
Tilkoblingsavgift x* \°‘
Finansiering anleggsbidrag « ‘5‘::
& Oy
& & &
O S
& $'®
Lovverk Plan & bygningsloven <
ma finansiere -
Dynamikken g\";" nans "I;ar grvlgtrml finansiere - g@rmm

Figur 11: Modell for fellesgoder finansiering

Det er derfor rimelig at en eiendom som far en verdigkning grunnet tilkobling via ski inn/ut bidrar med en del
av denne verdigkningen for a sikre finansiering av tiltaket.

Et enkelt regnestykke
Infrastruktur er dyrt, det vet alle. Fordi enhetene som ligger inntil disse foreslatte omrader far gkt verdi av a fa
slike tilleggstilbud er det bare rimelig at en del av salgssummen gar til a finansier tiltakene.

Vi forslar derfor at bidragsmodellen for vare omrader blir 50’ for leiligheter, og mellom 100" — 200’ pr enhet
avhengig av beliggenhet og tilkoblingsavstand. Dette vil generer inntil 300 MNOK i investeringskapital til
aktivitetsinfrastrukturen

Tildeling av enheter er derfor en ngdvendighet for 3 fa bygget det infrastruktur som Sigdal skal deretter selge
som sitt reiselivsprodukt til nasjonale (internasjonale gjester og hyttekjgpere.

Soliditet/finansiering av tiltakene

Selskapets eiere bestar av en rekke en rekke tunge norske investorer med lang fartstid innen
eiendomsutvikling, destinasjonsutvikling og drift av blant annet hoteller, leiligheter, booking tjenester og
diverse skianlegg

Selskapet hovedaksjonaer er Ivar Tollefsen (Heimstaden AB/ Fredensborg AS) som eier i dag 72 % av aksjene i
det holdingselskapet som eier Norefjell Utvikling AS 100 %

Selskapet vil oppkapitaliseres etter behov for a kunne utvikle og drive forskjellige tiltak etter behov. Vi har
utarbeidet en meget detaljert drift- og investeringsplan som kan sendes ved behov

Side 19



5. SAMFUNNSEFFEKTER

Inntil 320 nye arbeidsplasser

Inntil 725 nye innbyggere

Malsetningen er a skape en baerekraftig Nye naerings-
muligheter

reiselivsdestinasjon med muligheter og
arbeidsplasser for hele Sigdal.

Reiseliv er en av fa naeringer der kommunen, Sentrumsutvikling Nye

H . . Prestfoss/Eggedal arbeidsplasser
innbyggerne og grunneierne kan samarbeide og

dele verdiskapingen.

@kt bolig
etterspgrsel

Flere innbyggere

Figur 12: Sammenheng mellom reiseliv og samfunnsutvikling

Reiseliv er dessuten en attraktiv og inkluderende naering som skaper mange arbeidsplasser, ogsa uten krav til
fagbrev eller hgyere utdanning. Halvparten av alle som jobber med reiseliv er under 35 ar (NHO Reiseliv). Nar
destinasjonen tar form vil Sigdal kunne tilby ungdommen arbeidsplasser og naeringsmuligheter i
hjemkommunen.

Med gkt turisttrafikk vil ogsa de eksisterende sentrumspunktene Prestfoss, og spesielt Eggedal, vokse.
Naeringer som i dag opplever vanskelige rammebetingelser og rolige ukedager vil fa gkt aktivitet nar nasjonale
og internasjonale hel-/midtukes-gjester tilbringer mer tid pa fjellet.

Ved utgangen av 2017 hadde Sigdal 3506 innbyggere, hvorav 1545 er sysselsatte. Det betyr at det er 2,26
innbyggere pr. sysselsatt
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Figur 13: Samfunnsgkonomisk Analyse 2018
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Ringvirkningsanalysen bekrefter at det er en sterk sammenheng mellom befolkning og sysselsetting (side 38)
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Figur 3.4 Korrelasjon mellom befolkningsvekst (X-akse) og sysselsetting etter bosted (y-akse) 2000-2014.
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Figur 14: Samfunnsgkonomisk Analyse 2018

«Sammenhengen tydeliggjor likevel at siden Sigdal ikke er en typisk
forstadskommune sG ma kommunen veere attraktivt bade for befolkning og
neerings-liv for d holde folketallet oppe. Faller sysselsettingen er det all grunn til G
regne med at folketallet ogsa vil falle.»

sses A3 -Redusert handelslek

hyttebrukere o hyttebyasin

A2 - Redusert handelslekkasie fra hyttebrukere
--------- A1- @kt hyttebygging

= = = Utviklingsscenario

= = = Basisscenario

13

Nar kommunen har bestemte seg for at
Sigdal skal bli til en reiselivskommune,
samtidig som det etterlyses tiltak for a
stimuler nye arbeidsplasser og nye
innbyggere, burde figur 2 legges til grunn.

Det er apenbart at sysselsettingstallet
gker dramatisk i med antall utleie/varme
senger pa destinasjonen ifglge tallene fra
SPA.

Antall utleie/varme senger pavirkes alene
av attraksjonskraften av de aktivitetene

og tilbudene pa en destinasjon. Hvis Sigdal skal kunne ha flere tusen utleie/varme senger i drift, ma det veere
veldig hgy kvalitet pa de forskjellige aktivitetene bade pa sommer og vinter.

Vart innspill er basert pa et kompletterende produkt til det eksisterende anlegg pa Norefjell, og vi har lagt til
grunn de fakta Innovasjon Norge viser til nar det gjelder viktig destinasjonsinnhold. Ved a satse pa dette vil
vart produkt inneholde et helhetlig familievennlig vinterprodukt, med varierte skiaktiviteter for alle
ferdighetsnivaer. I tillegg vil det vaere et meget interessant sommerprodukt, som kan kombineres med de
@vrige etablerte attraksjonene i Sigdal. Ski, sykkel, I@ping, turgding, jakt og fiske, kunst og kultur. Alt samlet
pa ett sted bare 10 mil fra hovedstaden og de mange innfartspunkter i det sentrale gstlandet.
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5.1 320 nye arbeidsplasser/725 nye innbyggere

Gjennom vare erfaringstall fra Geilo, Kragerg og Norefjell, har vi beregnet sysselsettingen ut fra de ulike
tiltakene vi planlegger.

Vi vet derfor at var plan vil kunne generere inntil 320 nye arbeidsplasser over tid, som vil medfgrer at det
kommer inntil 725 nye innbyggere til kommunen i forbindelse med de nye stillingene som skapes. Vi har lagt til
grunn tallberegning for antall sysselsatte opp mot antall innbyggere, samt innhold i rapporten fra S@A, som
papeker at det er en sterk ssmmenheng mellom antall sysselsatte og antall innbyggere (fig 14)

5.2 Utvikle sammen — minimum 50% lokal arbeidskraft/firmaer

Det er sveert viktig for oss at de lokale naeringslivsaktgrene deltar i verdiskapningen. For at dette skal skje, ma
det foreligger planer som disse mener er spennende samt kan vaere en del av. Det finnes allerede flere aktgrer i
bygda som driver innen tre-/byggevare, hus- og hyttebygging, snekkerbredrifter, elektrofirmaer,
rgrleggerbedrifter og anleggsfirmaer, som alle burde kunne far en sterk utvikling ved en helhetlig plan som vi
foreslar.

Vi gnske a forsterke disse samt gjgr det mulig a etablere nye lokale bedrifter i forbindelse med nye
naeringsbehov, som vil naturligvis vil oppsta gjennom vare planer. Ikke alle vil vokse i dagens rammer, men vi
har satt som internt mal at minimum 50% av det som bygges skal leveres av lokale bedrifter. Helst ser vi at
tallet er 100%, men av erfaring vet vi at dette som regel ikke er mulig grunnet forhold utenfor var kontroll.

Side 22



Fra samfunnsdel vedtatt 11.12.15

Sigdal kommune skal vaere en attraktivkommune a bo i, investere i, ha fritidsbolig i og flytte til.
Med bakgrunn i dette skal fglgende legges til grunn for alt planarbeid i kommunen:

- En drlig befolkningsvekst pd 1,5 % i perioden fram til 2030. Vi skal bade satse pd
d tiltrekke oss nye innbyggere, men ikke minst pa G beholde de vi har.

I trad med kommunestyrets vedtak i sak 62/14 skal Sigdal _

ha fokus pa fglgende: - SIGDAL KOMMUNE

o Befolkningsutvikling

o Neeringsutvikling og verdiskaping Knmmuneplan

o Infrastruktur

o Sentrumsutvikling 2']'5 - 2[] 3[]

Samfunnsdelen

o Folkehelse

Med bakgrunn i malsetningen med 1,5% arlig vekst, samt
den direkte sammenhengen mellom befolkningsvekst og
nye arbeidsplasser, er det derfor rimelig a legge til grunn
at vekst i befolkningen stimuleres gjennom nye
arbeidsplasser, og at disse fremtidige arbeidsplassene
pavirkes av hvor attraktivt vart fjell blir som bade bosted,
samt ogsa reiselivs- og hyttedestinasjon.

«Sammenhengen tydeliggjor likevel at
siden Sigdal ikke er en typisk
forstadskommune sé ma kommunen veare
attraktivt bade for befolkning og neerings-
liv for @ holde folketallet oppe. Faller
sysselsettingen er det all grunn til G regne
med at folketallet ogsa vil falle» — side 38,
S@A rapport

I henhold til Mulighetsstudiet for Norefjell har Mimir bade konkludert med, og anbefalt, at Sigdal kommune ma
bestemme seg for hvilke typer utvikling de vil satse pa. De to forskjellige scenarioer som Mimir fremmet har
begge blitt analysert av Samfunnsgkonomisk Analyse gjennom sin rapport Virkninger av gkt satsing pa reiseliv
i Sigdal.

Rapporten viser klart at det bare er den ene muligheten som vil innfri Sigdal kommunes krav om vekst i
befolkning, naeringsutvikling og deretter sentrumsutvikling.

Med disse anbefalingene og konklusjonene lagt til grunn i samfunnsdel, veilederen samt rapportene fra Mimir
og Samfunnsgkonomisk Analyse leverer vi et innspill som er baserte pa utviklingsscenarioet

Eggedal, 30. oktober 2018
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